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Bilindi?i üzere "Reklam Konseyi Yönetmeli?inde De?i?iklik Yap?lmas?na Dair Yönetmelik" 22.11.2023 tarih ve 32377
say?l? Resmi Gazete'de yay?mlanarak yürürlü?e girmi? ve bu vesileyle Reklam Konseyi'ne üye veren kurulu?lar ile
üyelerin dahil oldu?u alanlar ve say?lar? tekrar belirlenmi?tir.

Paralel olarak 13 Aral?k 2023 tarihinde Reklam Konseyi'nin be?inci toplant?s? da gerçekle?tirilmi?tir. Konusu
"Reklam Alan?nda Yeni Geli?meler" ?eklinde aç?klanan Reklam Konseyi'nin toplant?s?, asl?nda 2024 y?l?nda
Reklam Kurulu'nun neleri gündeme alabilece?i ve inceleme/ özenli reklam konusundaki gündemin hangi konularda
yo?unla?abilece?i konusunda bir i?aret olarak da yorumlanabilir.  

Yap?lan duyuruya göre, toplant?nda reklamlarda dijital dönü?üm sürecinden temel reklam uygulamalar?na kadar çok
geni? bir alanda de?erlendirmeler yap?lm?? ve özel olarak da "Influencer" (Marka Elçileri), "Engelli Bireyler" ve
"Medya Ölçümleri" çal??ma gruplar?n?n olu?turulmas?n karar verilmi?tir. Bu kapsamda, klasik reklam mecralar?nda
oldu?u gibi dijital mecralarda da tüketicilerin daha güçlü bir ?ekilde korunmas?n? sa?lamak amac?yla Reklam
Özdenetim Kurulu ile Reklam Kurulu i?birli?inde hayata geçirilmesi planlanan "Influencer Sertifika Program? Projesi"
de?erlendirilmi?tir. Reklamlar ile herkese eri?im ve kapsay?c?l?k yakla??m? kapsam?nda, engelli bireylerin
reklamlarda daha görünür olmas?na yönelik çal??malar yap?lmas?na karar verilmi?tir. Medya ölçümleri aç?s?ndan
ise, tüm bu ölçümlerin tek çat? alt?nda toplanabilirli?i inceleme konusu edilmi?tir. Medya ölçümleri genellikle medya
içeri?inin performans?n?, eri?imini ve etkisini de?erlendirmek için kullan?lan çe?itli ölçümleri ve analizleri ifade eder.

Reklam Konseyi'nin de?erlendirmeleri bunlar ile s?n?rl? kalmam?? ve "Karanl?k Ticari Tasar?mlar" olarak
adland?r?lan tüketicinin seçimini manipüle etmeye yönelik aldat?c? ticari uygulamalar derinlemesine incelenmi?tir.

Paralel olarak, mevcut uygulamalar ve toplum üzerindeki etkisi dikkate al?nd???nda, örtülü reklamlara ili?kin
incelemelerin de bu y?l çokça gündemde olaca?? ve aksi yöndeki uygulamalar? engellemek için çal??malar
yap?lmas? beklenebilir.

Tüm bunlar?n yan?nda, dünya toplumlar? olarak geldi?imiz nokta itibariyle, çevreye ili?kin beyanlar? içeren
reklamlar?n ve dolay?s?yla bunlara ili?kin önlemlerin de kar??m?za daha çok ç?kaca?? de?erlendirilebilir.

Reklam Kurulu'nun, bu toplant?lar d???ndaki her konuda aktif reklam incelemelerine devam edece?i aç?kt?r. Bu
toplant? gündemi dikkate al?nd???nda ise, 2024 y?l?nda dijital mecralara/ dijital mecralardaki reklamlara yönelik
özenin art?r?lmas?n?n hedeflendi?i ve paralel olarak da, bu yöndeki çal??malar?n/ denetimlerin yo?unla?mas?n?n
beklendi?i dü?ünülebilir.
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