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Avrupa Birli?i Adalet Divan? ("ABAD"), Nestlé'nin KitKat dört parmak gofret ?eklinden ibaret üç boyutlu marka
tescilinin iptali talebine yönelik Avrupa Birli?i Fikri Mülkiyet Ofisi ("EUIPO") karar?n? inceledi. ABAD, EUIPO
taraf?ndan verilen kararda Nestlé taraf?ndan kullan?m yoluyla ay?rt edicilik kazanmaya ili?kin sunulan delillerin tüm
Avrupa Birli?i ("AB") ülkelerini kapsamad???ndan bahisle, ispat için yetersiz oldu?una karar verdi. Sunulan deliller
EUIPO taraf?ndan tekrar incelenerek yeni bir karar verilecektir.

Nestlé, 2006 y?l?nda KitKat dört parmak gofretini üç boyutlu marka olarak, EUIPO nezdinde tescil ettirmi?, 2007
y?l?nda rakiplerinden Cadbury Schweppes markan?n ay?rt edici olmad???ndan bahisle hükümsüz k?l?nmas?n?
talep etmi?tir. Cadbury Schweppes'in sat?lmas? üzerine uyu?mazl???n taraf? Mondelez UK Holdings & Services ("
Mondelez") olarak de?i?mi?tir.

EUIPO, yapm?? oldu?u incelemede Nestlé taraf?ndan sunulan on AB ülkesinde gerçekle?tirilen KitKat dört parmak
gofret ?eklinin ay?rt edici oldu?una ili?kin anketlerin bu markan?n AB genelinde ay?rt edicilik kazand???n?n ispat?
için yeterli oldu?una karar vererek 2012 y?l?nda hükümsüzlük talebini reddetmi?tir. Bunun üzerine Mondelez, EUIPO
karar?n?n iptali için Avrupa Birli?i Genel Mahkemesi'nde dava açm??t?r.

Genel Mahkeme anketlerin yap?ld??? ülkelerde üç boyutlu KitKat markas?n?n kullan?m sonucu anket sunulan
ülkeler Danimarka, Almanya, ?spanya, Hollanda, Avusturya, Finlandiya, ?sveç ve ?ngiltere bak?m?ndan ay?rt
edicilik kazand???n? kabul etmi?, ancak anket yap?lmayan Belçika, ?rlanda, Yunanistan ve Portekiz'deki hedef
tüketicinin marka alg?s?n? de?erlendirmemesinin isabetsiz oldu?u gerekçesiyle EUIPO'nun karar?n?n bozulmas?na
hükmetmi?tir.

Gerek Nestlé gerekse de Mondalez'in temyiz talepleri üzerine, ABAD önüne giden davada Genel Mahkeme karar?
yerinde bulunmu?tur. ABAD, kullan?m sonucu kazan?lan ay?rt edicili?in ispatlanmas?nda her AB üyesi ülke için ayr?
ayr? delil sunulmas? zorunlulu?u olmad???n?, ancak sunulan delillerin kazan?lan ay?rt edicili?in tüm AB ülkeleri
kapsam?nda geçerli oldu?unu kan?tlar nitelikte olmas? gerekti?i belirtilmi?tir.

Karar uyar?nca, örne?in; belirli mal ve hizmetler için; belirli üye ülkeler ayn? da??t?m a??nda grupland?r?lm?? ve
özellikle pazarlama stratejileri aç?s?ndan benzerse, ayn? ülkeymi? gibi de?erlendirilebilecektir. Bu tip ayn? grup
içerisinde bulunan bir ülkede kazan?lan ay?rt edicili?e ili?kin delil gruptaki di?er ülkeler için de geçerli olacakt?r.

ABAD, bu karar?yla ay?rt edicili?e haiz olmayan üç boyutlu markalar?n EUIPO nezdinde tescil edilebilmesi için tüm
AB ülkelerinde kullan?m sonucu ay?rt edicili?in kazan?ld???n? ispatlayacak delillerin sunulmas? gerekti?ini ortaya
koymu?tur.

Karar uyar?nca, EUIPO delilleri tüm AB ülkeleri uyar?nca tekrar inceleyerek yeni bir karar verecektir. Mondelez ile16
y?ld?r devam eden sava?? kaybeden Nestlé'nin ulusal düzeyde mücadelesine devam etmesi beklenmektedir.

6769 say?l? S?nai Mülkiyet Kanunu'nun yürürlü?e girmesiyle üç boyutlu markalar Türkiye'de aç?kça kanuni
dayana?a kavu?mu?tur. Ülkemizde de kelime unsuru içermeyen üç boyutlu markalar?n ay?rt edicili?i tart??mal?



olup, ay?rt edicili?in ispat? için sunulacak deliller önem ta??maktad?r.

25 Temmuz 2018 tarihli ABAD karar?n tam ?ngilizce tam metnine bu linkten ula?abilirsiniz.
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