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Reklam Kurulu'nun 13.12.2022 tarihli ve 328 say?I? toplant?s?nda al?nan karar ile Cevreye ?li?kin Beyanlar ?ceren
Reklamlar Hakk?nda K?lavuz ("Cevre Beyanlar? K?lavuzu") 2022/2 numaral? ilke karar olarak kabul edilmi?tir. 6502
say?l? Tuketicinin Korunmas? Hakk?nda Kanun'a ve Ticari Reklam ve Haks?z Ticari Uygulamalar Y6netmeli?i'ne
dayan?larak haz?rlanan Cevre Beyanlar? K?lavuzu ile amaclanan; ticari reklam ve uygulamalarda yer verilen
cevreye ili?kin beyan ve gorsellerin ilgili mevzuata uyumlu olmalar? konusunda reklamc?I?k ile ilgili tim ki?i, kurum
ve kurulu?lara yol géstermektir.

Cevre Beyanlar? K?lavuzu'nun 2022/2 numaral? ilke karar? olarak giindeme gelmesinin sebeplerinden biri ise
?Uphesiz son zamanlarda gevreye ve surdurebilirli?e yonelik reklamlar?n artmas?d?r. Zira bu yondeki e?ilim ve
tuketici dikkati artarken, reklam konusu unsurlar?n "reklamda yaratt??? alg?" ile paralel nitelikte strdurulebilir
olmamas? tuketiciyi yan?It?c? de?erlendiriimektedir.

Reklam Kurulu'nun bu ilke karar?na temel yakla??m?n? surdirmekte kararl? oldu?unu gosteren giincel érneklerden
bir tanesi de Reklam Kurulu'nun 09.01.2024 tarihli ve 341 say?I? toplant?s?nda ele al?nan ¢evreye ili?kin beyanlar?
iceren tan?t?mlar konu olmu?tur. S6z konusu tan?t?mlarda markan?n tim ambalajlar?n? tim ambalajlar?m?z?
%100 surdurdlebilir yapmaya, s?f?r at?k, s?f?r at?k ve emisyonlara, Jeanologia* [1]ve BCI* ile su tiketimini
azaltmaya ili?kin beyanlar? incelenmi?tir.

Yap?lan de?erlendirme sonucunda ise:

e "2024'te tim ambalajlar?m?z? %100 surdirtlebilir yapmaya s6ziimiz var." ifadesinin hangi marka triin
veya Urin grubuna ili?kin oldu?unun belirtiimedi?i veya bu konuda tiiketicinin bilgi alabilece?i bir internet
sitesine veya farkl? bir mecraya yonlendirme yap?Imad???,

e "S?f?r at?k s?f?r emisyon hedefiyle do?aya ve insana s6ziimtz var." ifadesine yer verildi?i, ancak bu
beyan? destekler nitelikte gecerli standartlara gore akreditasyonu olan bir kurulu? taraf?ndan
haz?rlanan/do?rulanan raporlar?n sunulmad???,

e "Jeanologia* ve BCI* ile su tiuketimi azaltmaya s6zimUiz var" ifadesinin detaylar?n? a¢?klar nitelikte BCI ve
Jeanologia teknolojisinin hangi marka triin veya trn grubu icin gegerli oldu?u, s6z konusu Uriinlerin ne
kadarl?k k?sm?nda bu teknolojilerin kullan?Id??? bilgisine yer verilmedi?i veya bu konuda ttiketicinin bilgi
alabilece?i bir internet sitesine veya farkl? bir mecraya yonlendirme yap?Imad??? de?erlendirilmi?tir.

Bu de?erlendirmenin sonucunda ise, yukar?da an?lanlar da dahil, temel reklam hukuku diizenlemelerine ayk?r?
oldu?u sonucuna ula??Im?? ve stz konusu reklamlar?n durdurulmas?na karar verilmi?tir.

Goruldu?u tzere s6z konusu reklamda yer alan ifadelerin son derece genel olmas?, spesifik olarak bir marka/ Griin
ile e?le?tiriimemi? olmas?, tuketicinin bilgi alabilece?i bir kayna?a yonlendirme yap?lmam?? olmas? ve -
ispatlanmas? gereken- kimi ifadelerin somut bulgular ile ispatlanmam?? olmamas? Reklam Kurulu taraf?ndan
mevzuata ayk?r? de?erlendirilmi?tir.

Hepsi birlikte gostermektedir ki Reklam Kurulu gevreye yonelik beyanlar iceren reklamlar? yak?ndan takip etmeye
devam etmektedir.



[1] *Jeanologia: Son teknolojilerle geli?tirilen uygulamalar ile su ve enerji tuketimini minimuma indirerek etik, ekolojik
ve slrdurulebilir tekstil cdzmleri sunar ve yeni uygulama modelleri yarat?r. *Better Cotton Initiative (BCl): Daha ?yi

Pamuk, pamuk ciftcili?i ve uygulamalar?nda daha iyi ve etik standartlar? destekleyen, kar amac? gitmeyen bir
surdurilebilirlik giri?imi."
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