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Reklam Kurulu'nun 13.12.2022 tarihli ve 328 say?l? toplant?s?nda al?nan karar ile Çevreye ?li?kin Beyanlar ?çeren
Reklamlar Hakk?nda K?lavuz ("Çevre Beyanlar? K?lavuzu") 2022/2 numaral? ilke karar olarak kabul edilmi?tir. 6502
say?l? Tüketicinin Korunmas? Hakk?nda Kanun'a ve Ticari Reklam ve Haks?z Ticari Uygulamalar Yönetmeli?i'ne
dayan?larak haz?rlanan Çevre Beyanlar? K?lavuzu ile amaçlanan; ticari reklam ve uygulamalarda yer verilen
çevreye ili?kin beyan ve görsellerin ilgili mevzuata uyumlu olmalar? konusunda reklamc?l?k ile ilgili tüm ki?i, kurum
ve kurulu?lara yol göstermektir.

Çevre Beyanlar? K?lavuzu'nun 2022/2 numaral? ilke karar? olarak gündeme gelmesinin sebeplerinden biri ise
?üphesiz son zamanlarda çevreye ve sürdürebilirli?e yönelik reklamlar?n artmas?d?r. Zira bu yöndeki e?ilim ve
tüketici dikkati artarken, reklam konusu unsurlar?n "reklamda yaratt??? alg?" ile paralel nitelikte sürdürülebilir
olmamas? tüketiciyi yan?lt?c? de?erlendirilmektedir.

Reklam Kurulu'nun bu ilke karar?na temel yakla??m?n? sürdürmekte kararl? oldu?unu gösteren güncel örneklerden
bir tanesi de Reklam Kurulu'nun 09.01.2024 tarihli ve 341 say?l? toplant?s?nda ele al?nan çevreye ili?kin beyanlar?
içeren tan?t?mlar konu olmu?tur. Söz konusu tan?t?mlarda markan?n tüm ambalajlar?n? tüm ambalajlar?m?z?
%100 sürdürülebilir yapmaya, s?f?r at?k, s?f?r at?k ve emisyonlara, Jeanologia* [1]ve BCI* ile su tüketimini
azaltmaya ili?kin beyanlar? incelenmi?tir.

Yap?lan de?erlendirme sonucunda ise:

"2024'te tüm ambalajlar?m?z? %100 sürdürülebilir yapmaya sözümüz var." ifadesinin hangi marka ürün
veya ürün grubuna ili?kin oldu?unun belirtilmedi?i veya bu konuda tüketicinin bilgi alabilece?i bir internet
sitesine veya farkl? bir mecraya yönlendirme yap?lmad???,
"S?f?r at?k s?f?r emisyon hedefiyle do?aya ve insana sözümüz var." ifadesine yer verildi?i, ancak bu
beyan? destekler nitelikte geçerli standartlara göre akreditasyonu olan bir kurulu? taraf?ndan
haz?rlanan/do?rulanan raporlar?n sunulmad???,
"Jeanologia* ve BCI* ile su tüketimi azaltmaya sözümüz var" ifadesinin detaylar?n? aç?klar nitelikte BCI ve
Jeanologia teknolojisinin hangi marka ürün veya ürün grubu için geçerli oldu?u, söz konusu ürünlerin ne
kadarl?k k?sm?nda bu teknolojilerin kullan?ld??? bilgisine yer verilmedi?i veya bu konuda tüketicinin bilgi
alabilece?i bir internet sitesine veya farkl? bir mecraya yönlendirme yap?lmad??? de?erlendirilmi?tir.

Bu de?erlendirmenin sonucunda ise, yukar?da an?lanlar da dahil, temel reklam hukuku düzenlemelerine ayk?r?
oldu?u sonucuna ula??lm?? ve söz konusu reklamlar?n durdurulmas?na karar verilmi?tir.

Görüldü?ü üzere söz konusu reklamda yer alan ifadelerin son derece genel olmas?, spesifik olarak bir marka/ ürün
ile e?le?tirilmemi? olmas?, tüketicinin bilgi alabilece?i bir kayna?a yönlendirme yap?lmam?? olmas? ve -
ispatlanmas? gereken- kimi ifadelerin somut bulgular ile ispatlanmam?? olmamas? Reklam Kurulu taraf?ndan
mevzuata ayk?r? de?erlendirilmi?tir.

Hepsi birlikte göstermektedir ki Reklam Kurulu çevreye yönelik beyanlar içeren reklamlar? yak?ndan takip etmeye
devam etmektedir.

 



 

[1] *Jeanologia: Son teknolojilerle geli?tirilen uygulamalar ile su ve enerji tüketimini minimuma indirerek etik, ekolojik
ve sürdürülebilir tekstil çözümleri sunar ve yeni uygulama modelleri yarat?r. *Better Cotton Initiative (BCI): Daha ?yi
Pamuk, pamuk çiftçili?i ve uygulamalar?nda daha iyi ve etik standartlar? destekleyen, kar amac? gütmeyen bir
sürdürülebilirlik giri?imi."
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