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Bir markayi ilk defa tescil ettiren kisi marka hakkina sahip oldugundan marka basvurusunda bulunmadan 6nce
markanin tescil edilebilirligi hakkinda bir 6n calisma yapmasi elzemdir. Alkolli icecekler Uzerinde tescil
edilmek istenen bir marka icinse bu 6n arastirma yalnizca sinai mulkiyet mevzuati dikkate alinarak degil ayni
zamanda markanin piyasada kullanimini engelleyebilecek sektdrel regllasyonlar da g6z o6nunde
bulundurularak yapiimahdir. Zira alkol sektdru gibi siki sekilde regule edilen alanlarda yalnizca Sinai Mulkiyet
Kanunu'nu ("SMK") dikkate alinarak yapilmis marka tescil edilebilirlik arastirmalarina uygun olarak hareket
etmek, marka tecavuzl teskil etmeyen ancak alkolll icecekler Gzerinde kullanilamayacak olan bir tescilin var
olmasina neden olabilecektir. Ayni sekilde, sinai miulkiyet mevzuatina uygunluk arastirmasi yapilmadan
yalnizca duzenleyici regllasyonlara odaklanmak, esasinda mutecaviz bir markanin kullaniimasina vyol
acabilecektir.

Ozellikle alkol ve titin sektéri gibi markalasma, reklam ve Urlin tanitim faaliyetlerine iliskin olarak detayli
dizenleyici kurallarin oldugu alanlarda henliz marka basvurusu asamasinda sinai miulkiyet ve dizenleyici
regulasyonlari butlinsel degerlendirerek marka tescil edilebilirlik arastirmalar gerceklestirmek son derece
Onemlidir.

Alkol Markalarinin Sektére Ozgiu Dizenleyici Kurallar Isiginda Kullanim
Durumlari:

Mevzuata gdre alkolll ickilerin marka, tanitici ve ayirt edici hicbir isareti, alkolslz icki ve sair UrUnlerde;
alkolslz icki ve sair Grlnlerin marka, tanitici ve ayirt edici hicbir isareti de alkollG ickilerde kullanilamaz. Alkol
ve Alkollii ickilerin ic ve Dis Ticaretine iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yénetmelik'te yer alan bu diizenleme,
alkolll iceceklerin dolayl olarak tanitiilmasini 6nlemek amaciyla Tutlin ve Alkol Dairesi Baskanligi ("Kurum")
tarafindan uygulanmaktadir.

Kurumca bu fikranin uygulanmasinda:

o Karsilastirilacak iki unsurun, ambalaj veya icerik yoninden ayni sekil ve tasarima sahip olup olmadigi
veya iki unsur arasinda marka, tanitici ve ayirt edici isaretlerin icerdigi 6geler yoninden acik ve
dogrudan bir ayniyet, benzerlik veya cagristirma olup olmadidi,

e Karsilastirilacak iki unsurun, dogrudan veya dolayl olarak bir alkolli ickiyi tanitmayi veya baska bir
urin veya firmaya ait unsurlar Uzerinden alkolli ickileri dolayh olarak tanitmayr amaclayip
amaclamadigl ya da alkolll icki kullanimini dogrudan veya dolayl olarak tesvik edip etmedigi veya
O0zendirici etkisinin olup olmadigi,

e Karsilastirilacak unsurlari kullananlar arasinda hukuki veya fiili bir baglanti ya da menfaat bagi olup
olmadigi

hususlarindan birinin mevcudiyeti aykirilik icin yeterli kabul edilir.



Kurum bu duzenlemeyi siki bir sekilde uygulamaktadir. 2015 tarihli iki kararda, alkolll icecek markalarinin,
ayni ibare ile alkolstiz UrUnler Uzerinde tescilli markalardan daha gec bir tarihte tescil edildigi takdirde
kullanilamayacagina hikmetmistir. Sirketlerin ilgili Grlnleri satistan kaldirmasina aksi takdirde idari para
cezasl uygulanmasina karar verilmistir. Benzer sekilde, markanin alkollG ickiler Uzerinde daha Once tescil
edilmesi halinde, alkolstz drinlerde ilgili markanin daha sonra kullanilmasina izin verilmemektedir.

Bu nedenle, alkollU icecekler icin marka basvurusu yaparken, sadece alkolll Grlnleri kapsayan siniflar (6rnegin
33. Sinif) degil, tim siniflar icin kapsamli bir tescil edilebilirlik arastirmasi yapilmasi 6énerilmektedir. Boylece
33. siniftaki GrlGnler Gzerinde miutecaviz olmayan ancak diger siniflardaki alkolstiz mallar Gzerinde tescilli
onceki tarihli markalarla cakismasi nedeniyle piyasada kullanilamayacak olan bir markanin tescil edilme
ortadan kaldirilacaktir.

Alkol Markalarinin Siki Reklam Yasagi Altindaki Tanitim Stratejileri

Tarkiye'de alkolli iceceklerin her tarli reklam ve tanitimi yasaktir. Mevzuata gbére bu yasak asagida
siralananlar dahil olmak Gzere tim medya ve kitle iletisim araclarini kapsamaktadir:

e Televizyon, radyo, sinema, yazili basin, dijital ve sosyal medya ve acik hava reklamlari
« Uriin yerlestirme ve sponsorluklar
e TUketimi veya satislari tesvik eden kampanyalar, promosyonlar veya etkinlikler

Alkol Ureticileri, ithalatcilari, pazarlamacilari hicbir kosulda Grunlerini tuketicilere tanitamazlar. Alkolll
aranlerinin isimlerini, logolarini veya amblemlerini kullanarak etkinliklere sponsor olamazlar. Tek istisna,
alkolln yerinde tlketildigi lisansl isletmelerdir; bu isletmelerde servis malzemeleri zerinde markalarin veya
logolarinin gdésterilmesi muamkundur.

TV dizileri, filmler ve muzik videolari gibi gorsel-isitsel medyada, alkolll iceceklerin veya bunlarin tiketimini
tesvik edebilecek goéruntilerin kullaniimasi yasaktir. Ayni zamanda sirketler alkollG Grlnleri Ucretsiz numune,
hediye veya promosyon olarak dagitamazlar.

Bu kati yasaklar, mevzuata uyum ve marka goérinurligu arasinda bir ikilem yaratmaktadir. Alkol sektériinde
faaliyet gosteren sirketler zaman igerisinde dogrudan alkol markasi ile reklam yapmak yasak oldugundan
marka gorunurltklerini arttirmak igin yaratici ancak reklam yasagina da uyumlu olacak hassas stratejiler
benimsemektelerdir.

Sirketler tarafindan siklikla alkol markasinin tasarimini, renklerini veya tonunu taklit eden, ancak acik¢a atifta
bulunmayan alternatif markalar veya alt markalar kullanmaktir. Bu tdr alternatif markalar, alkollG iceceklerin
ortaltd reklamini yapmaktan kacginirken ayni zamanda tuketicilerin zihninde orijinal markayi c¢agristirmayi
amaclamaktadir.

Ancak bu tir stratejiler dahi riskler barindirmaktadir. Reklam Kurulu, tiketicilerin alternatif markalar alkolll
bir Grtnle iliskilendirebildigi durumlarda dolayli referanslarin 6rttli reklam olarak degerlendirdigi bircok karar
almistir. Alternatif markalarin kullanimi, yalnizca alkollG Grdn ile hicbir dogrudan ve baglamsal baglantisinin
olmamasi sartiyla reklam yasag! ile uyumlu olabilmektedir. Bu duruma tamamen estetik veya belli bir
konseptle ilgili olan ve tlketicilerin zihninde alkolll icecekleri cagristirmayan sloganlar érnek verilebilir.

Reklam Kurulunun bugline kadar vermis oldugu kararlar, Kurulun her tirli dogrudan ve o6rtila alkol reklamina
karsi toleranssiz bir tutum sergiledigini géstermektedir. Alkol markalarinin tiketicilerin zihninde alkollG Grin ile



cagrisim yapacak sekilde renklerinin, stilinin veya sloganlarinin kullanilmasi dahi Kurul tarafindan reklam
yasaginin ihlali olarak degerlendirilebilmekte ve yaptirirmlara neden olabilmektedir. Alternatif markalar,
tlketicilerin zihninde alkolli GrinG cagristirmayacak sekilde tamamen baglantisiz bir bicimde kullanildiklar
takdirde hukuka uygun kabul edilmektedir. Bunun aksine etkinlikler, sosyal medya etiketleri gibi alternatif
markalari reklami hedeflenen alkol markasi ile cagrisim yapacak sekilde baglamsal ipuclari ile birlikte kullanan
reklamlar genellikle 6rtili reklam olarak degerlendirilmektedir. Kurul kararlarinda mevzuati genis bir sekilde
yorumlayarak halk saghgini éncelikli tutmaktadir. Ancak, nadir durumlarda, Kurul alternatif marka kullaniminin
alkolll bir Grtnle iliskisinin kurulamayacagi takdirde bunlarin reklam yasagdi ile uyumlu olabilecegini kabul
etmektedir.

Turkiye'de alkol markalari ve reklamlari, son derece siki bir yasal cerceve icinde dizenlenmektedir. Bir alkol
markasinin tescil edilebilirligi, mevzuata uyumlu bir sekilde kullanilabilirligi ve reklamlari hem sinai mulkiyet
hem de sektérel regulasyonlardan kaynakli cakisan kisitlamalara tabidir. Sirketler, her ne kadar marka
gorunedbilirliklerini arttirmak adina yarattiklari alternatif markalar alkolll icecekleri gbstermeden veya
dogrudan alkolll iceceklerin tanitimiyla iliskilendirmeden kullanma yoénlinde stratejiler gelistiriyor olsa da bu
kullanimlarin alkolll iceceklerle herhangi bir iliskisinin kurulabiliyor olmasi halinde reklam yasaginin ihlali
olarak degerlendirilecegi ve agir idari cezalarla karsilasilabilecedi unutulmamalidir. Bu nedenle, sirketlerin
stratejik 6ngdriye sahip olmasi, yaraticilik ile uyum arasinda dikkatli bir denge kurarak titiz bir mevzuat uyum
ve sorumlu markalasma stratejisi benimsemesi gerekmektedir. Alkolli icecekler Uzerinde kullanilacak bir
marka secerken ve reklam stratejisi gelistirirken bltlnsel bir yaklasim benimsemek, mevzuattan dogabilecek
risklere karsi korunmanin en iyi yolu olacaktir.
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