
Reklam Kurulu, Ki?isel Sosyal Medya Hesab? Üzerinden
Payla??lm?? Bir ?çeri?i Örtülü Reklam Olarak
De?erlendiren Bir Karar Verdi
17 A?u 2021

Reklam Kurulu, 4 May?s 2021 tarihinde "Sosyal Medya Etkileyicileri Taraf?ndan Yap?lan Ticari Reklam ve Haks?z
Ticari Uygulamalar Hakk?nda K?lavuz" ("K?lavuz") yay?mlam??t?r.

Sosyal medya etkileyicilerinin mali veya di?er maddi fayda kar??l???nda payla?m?? olduklar? içerikler, Kanun ve
Reklam Yönetmeli?i kapsam?nda ticari reklam olarak kabul edilmekte olup, K?lavuz ile sosyal medya etkileyicileri
taraf?ndan yap?lan bu tarz payla??mlar?n ticari reklam oldu?unun ifade edilmesi gerekti?i vurgulanm??t?r.
K?lavuz'a ili?kin bilgilendirme yaz?m?za bu ba?lant? üzerinden ula?abilirsiniz.

Ticaret Bakanl??? Reklam Kurulu ("Kurul"), 4 May?s 2021 tarihinde yapm?? oldu?u toplant?s?nda, vitamin meyve
bar niteli?inde bulunan bir ürüne ili?kin, bir oyuncunun ki?isel sosyal medya hesab? üzerinden payla?m?? oldu?u
içeri?i örtülü reklam kapsam?nda de?erlendirmi?tir. Bu payla??m?n 6502 say?l? Tüketicinin Korunmas? Hakk?nda
Kanun ve Ticari Reklam ve Haks?z Ticari Uygulamalar Yönetmeli?i ile düzenlenen reklamlar?n uymas? gereken
genel esaslara ayk?r?l??? gerekçesi ile durdurulmas?na karar vermi?tir.

Kurul, karar?nda, ki?isel Instagram hesab? üzerinden ürünün tan?t?m?n? yapan oyuncunun 261 bin takipçisini
etkilemek amac?yla 23 Ocak 2021 tarihinde ilgili payla??mda bulundu?unu, ancak üretici firma ile aras?nda bir i?
birli?i bulunmas?na ra?men ilgili payla??mda, ürünün üreticisi ile oyuncu aras?nda i? birli?inin bulundu?una dair bir
bilgilendirme yap?lmad???n? belirtmi?tir. Bu do?rultuda, Reklam Kurulu payla??lan içeri?in "örtülü reklam"
düzenlenmesini ihlal etti?i yönünde kanaate varm??t?r.

Yukar?da bahsi geçen gerekçelerle, ilgili içeri?in Ticari Reklam ve Haks?z Ticari Uygulamalar Yönetmeli?i'nin 7/1,
7/2, 7/3,7/4, 7/5,9/1, 22, 23 ve 32. Maddeleri ile 6502 say?l? Tüketicinin Korunmas? Hakk?nda Kanun'un 61.
maddesi hükümlerine ayk?r? oldu?u tespit edilmi?tir. An?lan ayk?r?l?klar sebebiyle Kurul söz konusu reklamlar?n
durdurulmas?na karar vermi?tir.

4 May?s 2021 tarihli ve 309 say?l? Kurul toplant?s? bas?n bülteninde yay?mlanan 2021/1224 say?l? karara bu
ba?lant? üzerinden ula?abilirsiniz.
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