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Reklam Kurulu ("Kurul"), 6502 say?l? Tüketicinin Korunmas? Hakk?ndaki Kanun ("Kanun") ve Ticari Reklam ve
Haks?z Ticari Uygulamalar Yönetmeli?i ("Reklam Yönetmeli?i") çerçevesinde, sosyal medya reklamlar?na ili?kin
uygulamalar? netle?tirmek üzere, 4 May?s 2021 tarihi itibar?yla yürürlü?e giren Sosyal Medya Etkileyicileri
Taraf?ndan Yap?lan Ticari Reklam ve Haks?z Ticari Uygulamalar Hakk?nda K?lavuz'u ("K?lavuz") yay?mlad?.

Sosyal medya etkileyicilerinin mali veya di?er maddi fayda kar??l???nda payla?m?? olduklar? içerikler, Kanun ve
Reklam Yönetmeli?i kapsam?nda ticari reklam olarak kabul edilmekte olup, ticari reklamlara ili?kin düzenlemelere
tabidirler. Bu do?rultuda K?lavuz'a göre, sosyal medya etkileyicileri taraf?ndan yap?lan bu tarz payla??mlar?n ticari
reklam oldu?unun ifade edilmesi gerekmektedir.

K?lavuz kapsam?nda sosyal medya mecralar?, (i) video payla??m, (ii) foto?raf ve mesaj payla??m, (iii) podcast ve
(iv) içeri?in yaln?zca k?sa bir süre için görülebildi?i alanlar olmak üzere kategorize edilmi?tir. K?lavuz, her bir sosyal
medya mecras? için belirli ifadelerin içeri?e dahil edilmesini ve bu ?ekilde ilgili payla??m?n bir ticari reklam
oldu?unun belirtilmesi gerekti?ini düzenlemektedir.

K?lavuz kapsam?nda sosyal medya etkileyicileri;

Ki?isel olarak deneyimlerinin bulunmad??? bir mal veya hizmete ili?kin, tüketiciler nezdinde o mal veya
hizmeti deneyimlendi?i alg?s? yaratmamal?,
Reklam veren taraf?ndan hediye edilmi? bir mal veya hizmeti kendisinin sat?n ald??? izlenimi
olu?turmamal?.
Gerçekte mali veya di?er maddi faydalar sa?lad??? faaliyetlerine ili?kin kendisinin sadece bir tüketici oldu?u
izlenimi olu?turmamal?,
Payla??mda herhangi bir foto?raf veya video efekti veya filtreleme var ise aç?kça belirtmeli,
Bir mal ve/veya hizmet hakk?nda ileti?im kurmak için sistematik olarak sahte veya var olmayan kimlikleri
toplu olarak olu?turmamal? ve kullanmamal?,
Bir payla??m?n bir ürün veya hizmetle ilgili sa?l?k beyan? içermesi durumunda, bu tür iddialar?n
dayand??? nesnel olarak do?rulanabilir bilimsel verilerin sa?lanmas? da dahil olmak üzere geçerli
düzenlemelere uymal?d?r.

K?lavuz'da ayr?ca doktor, di? hekimi, veteriner hekim ve eczac?lar ile sa?l?k kurulu?lar? taraf?ndan sunulan mal
veya hizmetlere ili?kin reklamlar?n yap?lamayaca?? vurgulanm??t?r.

Ayr?ca, K?lavuz uyar?nca reklam verenlerden, mevzuata uygunlu?un sa?lanmas? için ve a?a??daki hususlarda
kendilerinden beklenen gayreti göstermeleri beklenmektedir:

Sosyal medya etkileyicilerini K?lavuz kapsam?ndaki sorumluluklar? ve yükümlülükleri hakk?nda
bilgilendirmeli,
Sosyal medya etkileyicilerinin, Kanun, Reklam Yönetmeli?i ve bu K?lavuz dâhil olmak üzere ilgili kanun ve
yönetmeliklere uymas?n? istemeli,
Sosyal medya etkileyicilerinin üçüncü ?ah?slar? kullanmalar? durumunda bunlar?n da yukar?da belirtilen
yükümlülüklere uymas? gerekti?ine dikkat çekmelidir.



Reklam Kurulu taraf?ndan yay?mlanan K?lavuz'un tam metnine bu ba?lant?dan ula?abilirsiniz.
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